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(my)muesli Freude am Viktualienmarkt

mymuesli entwickelt zusammen mit der Gruppe Nymphenburg Consult AG das neue Konzept fiir den

Store am Viktualienmarkt

Minchen, 20. Juli 2018 — Um den Misli-Freunden von mymuesli zukiinftig ein einzigartiges, marken-
und kundengerechtes PoS-Erlebnis zu bieten, wurde gemeinsam mit der Gruppe Nymphenburg ein

neues Store Konzept entwickelt. Der neue Musli Laden er6ffnete am 19.07.2018.

Marken- und zielgruppengerechte Konzeptentwicklung

mymuesli hat die Gruppe Nymphenburg beauftragt, in gemeinsamer Zusammenarbeit das neue Store
Konzept fiir den Viktualienmarkt zu entwickeln. Uber die Anwendung der Limbic® Types sowie Limbic®
PoS, wurde ein Konzept entwickelt, welches den Misli-Freunden in Minchen zukiinftig eine
authentische mymuesli-Experience bietet. Hierbei wurde die Marken- und Online-DNA von mymuesli

konsequent auf den PoS Ubertragen.

Die Zonierung der neuen Storegeneration ermoglicht ein Miteinander und eine ungezwungene
Kommunikation und aktiviert zur Interaktion mit den Produkten, Mitarbeitern und der Marke in der
mymuesli-Community. Das Herz des neuen Ladens bildet hierbei die Kiicheninsel, an der Kunden
mymuesli Produkte zum Mitnehmen und neue, frische to go-Sortimente kaufen kénnen. Gleichzeitig
kénnen hier neue Produkte wie Smoothies und Smoothie Bowls bestellt werden. Die neuen
Sitzbereiche im und vor dem Laden bieten den Gasten zudem eine hohe Aufenthaltsqualitat. In der
Musli-Bibliothek finden Mausli-Freunde eine grofle Auswahl an Madsli-Kreationen und Lifestyle

Sortimenten.

Der Look and Feel und die neue Zonierung mit allen Touchpoints entlang der Customer Journey wurden
auf Basis des tiefgehenden Zielgruppenverstandnisses der Gruppe Nymphenburg konzipiert und von
UniversalProjekt in ein Retail Design tiberfiihrt. Multichannel Services wie der Misli Mixer sowie eine
Instagram-Wall finden in dem neuen Konzept Raum. Im zielkundengerechten Look and Feel sorgen
harmonisierte Formen, Farben, Materialien und Beleuchtung fiir einen angenehmen Einkauf und

Aufenthalt.
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Konzept-Realisierung durch Retail Designer UniversalProjekt

Das von mymuesli und der Gruppe Nymphenburg erarbeitete Zielgruppenkonzept wurde von
UniversalProjekt in ein konkretes Retail Design (berfiihrt und realisiert. Die festgelegten Customer
Touchpoints und zielgruppenspezifischen Leitlinien flr Storebranding, Storedesign und -layout wurden
von UniversalProjekt umgesetzt und in einer emotionalisierten Shopperwelt mit spezifischem

mymusesli-Look and Feel in einer Einzigartigkeit verwirklicht.
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Uber mymuesli:

mymuesli ist mehr als ein gewdhnliches Misli-Unternehmen. mymuesli hat eine Mission: mymuesli
mochte Mislifreunde weltweit mit tollen Mix-Kreationen und Musliwissen gliicklicher machen. Das
Unternehmen wurde 2007 in Passau von Hubertus Bessau, Max Wittrock und Philipp Kraiss
gegriindet und bietet (individuelle) Mislimischungen, Misli Riegel, Oh!Saft, Tee und Pflanzenmilch.
Seit 2008 betreibt mymuesli neben seinem Online Shop auch eigene Laden — mittlerweile europaweit
mehr als 50 Stores. Zudem verkauft mymuesli seine Produkte im stationaren Drogerie -und

Lebensmitteleinzelhandel. Weitere Informationen zu mymuesli unter https://www.mymuesli.com/

UniversalProjekt

Die UniversalProjekt Laden- und Innenausbau GmbH als Mitglied der Hollerbach-Gruppe bietet seit
Uber 35 Jahren international umfassende Leistungen von der kreativen Konzeption bis zur
professionellen Umsetzung im Bereich Retail Design und Shop Fitting an. UniversalProjekt findet
effektive, individuell malRgeschneiderte sowie kreative ladenarchitektonische und kundenorientierte
Losungen - innovatives Design schafft so AulRergewdhnliches. UniversalProjekt bietet alle Leistungen
(fir den Innenausbau lhrer Projekte) aus einer Hand. Dank der hohen Fachkompetenz, dem
qualifizierten Team, der Leidenschaft fiir Design, der Fertigung in eigenen Werkstatten und der
piinktlichen Ubergabe der Projekte durch qualifizierte Montageleiter erhilt UniversalProjekt eine sehr
hohe Akzeptanz bei global agierenden Unternehmen sowie bei strategisch denkenden Einzelhandlern.

Weitere Informationen zu UniversalProjekt unter http://www.universalprojekt.de/

Gruppe Nymphenburg - Brand & Retail Experts

Die Gruppe Nymphenburg ist langjahriger Partner internationaler Herstellermarken und Handels-
unternehmen und begleitet diese unter anderem bei deren Marken-Positionierungen sowie der
Umsetzung am PoS. Der Kundenkreis der Gruppe Nymphenburg erstreckt sich von Vertretern
klassischer Handelsformate bis zu Online-Pure-Playern. In gemeinsamer Projektarbeit mit den Kunden
entwickelt die Gruppe Nymphenburg strategische Store-Konzepte bis hin zum Ladenbaubriefing. Basis
ist immer das Motiv- und Entscheidungsmodell Limbic® in Kombination mit einem umfassenden
Consumer und Shopper-Verstandnis. Die Projektbegleitung geht dabei bis zum Store-Opening lber
Betreibungsprozesse und dariiber hinaus. Weitere Informationen zur Gruppe Nymphenburg unter

www.nymphenburg.de
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